
Rejestracja domen interne-
towych możliwa jest od 1985 
r. Od tego momentu zareje-
strowano już ponad 180 mln 
adresów internetowych. 
Adres WWW zastąpił bar-
dziej skomplikowany i trud-
ny do zapamiętania adres IP 
(np. do tej samej strony mo-
żemy trafić wpisując do 
paska przeglądarki domenę 
www.nazwa.pl i  adres IP 
85.128.128.36).

Struktura zarządzania  
domen na świecie

Nadzorem nad istniejącymi 
domenami, jak i tworzeniem 
nowych rozszerzeń, zajmuje 
się powstała w 1998 r. organi-
zacja non-profit – ICANN 

(Internet Corporation for As-
signed Names and Numbers 
– Korporacja ds. Nadawania 
Nazw i Numerów). Dostoso-
wuje ona również adresy do 
potrzeb coraz szerszej rze-
szy użytkowników Sieci. 
Dzięki temu m.in. wprowa-
dzone zostały adresy IDN, 
umożliwiające zawieranie 
w nazwach znaków narodo-
wych, takich jak np. polskie 
„ą”, „ł” lub „ń”. W  planach 
jest także wprowadzenie 
domen pisanych np. cyrylicą 
lub alfabetem chińskim.

Natomiast rejestrowaniem 
domen internetowych zaj-
mują się operatorzy, którym 
ICANN przyznaje prawo do 
dysponowania danym roz-

szerzeniem np. firma Veri-
Sign zarządza .com i  .net, 
Afilias końcówką .info. Roz-
szerzeniem .eu zarządza Eu-
ropejski Rejestr Nazw 
Domen Internetowych, czyli 
tzw. EURiD, a  operatorem 
domeny .pl jest NASK, czyli 
Naukowa i Akademicka Sieć 
Komputerowa. 

Operatorzy rozszerzeń zaj-
mują się redystrybucją 
domen do ich późniejszych 
Abonentów. Rejestrator 
musi posiadać status partne-
ra lub odpowiednią akredy-
tację, by rejestrować domeny 
bez pośredników u poszcze-
gólnych operatorów. Pierw-
szą i jedyną do tej pory pol-
ską firmą, która przeszła 
wszystkie procedury ko-
nieczne do uzyskania akre-
dytacji ICANN, jest NetArt 
(właściciel serwisu nazwa.
pl). 

Rynek pierwotny
Umowę partnerską z NASK, 

upoważniającą do rejestracji 
domen .pl posiada 107 pod-
miotów: 58 z siedzibą w Pol-
sce, 34 w Europie, a pozosta-
łych 15 w  innych częściach 
świata. Ponad 50 proc. rynku 
domen .pl utrzymywane jest 
w  rękach dwóch najwięk-
szych polskich rejestrato-
rów: firmy NetArt (serwis 
nazwa.pl) oraz Home.pl 
(www.home.pl). Według 
ostatniego raportu NASK 
z lutego 2010, 24,7 proc. abo-
nentów domen obsługiwa-
nych jest przez serwis nazwa.
pl, stawiając firmę NetArt na 
pozycji lidera.

Domeny .pl zyskały ogrom-
ną popularność - są obecnie 
najczęściej wybieranym 
przez Polaków rozszerze-
niem. Zarejestrowali oni już 
ponad 1,7 mln adresów z koń-
cówką .pl, wliczając w to do-
meny funkcjonalne (np. .com.
pl) i regionalne (np. .mazow-
sze.pl). Do tego należy doli-
czyć bardzo popularne do-
meny .eu (188 tys.) oraz do-
meny globalne (ponad 275 
tys.). Daje to łącznie sumę 
2,16 miliona adresów WWW 
zarejestrowanych przez Po-
laków.

Rynek wtórny
Wciąż zmniejszająca się 

liczbę wolnych domen inter-
netowych sprawia, że coraz 
większym zainteresowaniem 
cieszą się domeny „z drugiej 
ręki”. Wartość inwestycyjna 
wtórnego rynku domen na 
świecie jest bardzo duża, 
w Polsce jest to nadal nowe 
zjawisko. Coraz mniejsza do-
stępność atrakcyjnych 
domen na rynku pierwotnym 
powoduje, że tempo rozwoju 
rynku wtórnego jest niezwy-
kle szybkie. 

Sprzedaż bądź kupno 
domen może odbywać się 
zarówno w ogólnych serwi-

sach aukcyjnych, jak i  wy-
specjalizowanych platfor-
mach. Do roku 2009 najpo-
pularniejsze na polskim 
rynku były portale: PPD.pl 
– oferujący obecnie około 
2,6 tys. domen oraz After-
market.pl, w którym wysta-
wionych jest ok. 48 tys. ad-
resów WWW. Rewolucją 
okazało się wprowadzenie 
przez firmę NetArt (właści-
ciela serwisu nazwa.pl) na 
wtórny rynek domen plat-
formy Giełda Domen. Ser-
wis nazwa.pl obsługuje ok. 
500 tys. domen, z  czego 
każda może zostać wysta-
wiona na sprzedaż na nowo-
czesnej platformie. Uznana 
marka, gwarancja bezpie-
czeństwa sprawiły, iż 
w ciągu pół roku funkcjono-
wania Giełdy Domen zaufali 
jej właściciele ok. 42 tys. ad-
resów WWW. 

Sumy za jakie dokonano 
transakcji kupna – sprzedaży 
domen na polskim rynku 
wtórnym potwierdzają bar-
dzo duży potencjał inwesty-
cyjny adresów interneto-
wych. Przykładowo, łączna 
suma transakcji zawartych 
na aukcji MeetDomainers, 
wyniosła w tym roku prawie 
319 tysięcy złotych za 34 do-
meny. Za najdroższą domenę 
– lekarze.pl, zapłacono 135 
tys. złotych. Kolejne miejsca 
to informatyka.pl oraz liga.pl, 
sprzedane odpowiednio za 
30 i 25 tysięcy złotych.

Perspektywy i rozwój  
polskiego rynku

Rynek domen w  Polsce 
w  2009 roku rozwijał się 

bardzo dynamicznie. Przeło-
mowym momentem był 
dzień 3 listopada, kiedy to 
Polacy zarejestrowali dwu-
milionowy adres WWW. Po-
mimo niedogodności wyni-
kających z  coraz mniejszej 
liczby wolnych nazw, rynek 
rejestracji domen w  Polsce 
wciąż się rozwija. Jak wyni-
ka z  raportu NASK (paź-
dziernik 2009) dynamika 
przyrostu liczby adresów 
z  rozszerzeniem .pl na ko-
niec trzeciego kwartału tego 
roku zwiększyła się do 7%. 
Zauważalny trend wzrosto-
wy w rejestracji domen, nie 
tylko krajowych, ale również 
globalnych i  europejskich 
wynika z  coraz większej 
świadomości polskich 
przedsiębiorców, na temat 

konieczności zabezpiecze-
nia swojego istnienia w  In-
ternecie. Zmienił się rów-
nież sposób zakupu domeny 
- użytkownicy zaczęli reje-
strować domeny na podsta-
wie impulsu, a  nie jak do-
tychczas na podstawie dłu-
gotrwałych analiz.

Przewidywać można, że 
w  przyszłości największe 
znaczenie będzie miał rynek 
wtórny domen. Jednak pol-
ski rynek pierwotny nadal 
jest rynkiem chłonnym. 
W porównaniu np. do rynku 
niemieckiego, na którym za-
rejestrowanych jest ponad 
20 milionów domen, wydaje 
się, że największy rozwój 
rynku pierwotnego w Polsce 
dopiero nastąpi.
Antoni Bielewicz

Tekst promocyjny

Informatyka Wykorzystanie narzędzi marketingowych

Rynek domen internetowych w Polsce rozwija się w szybkim tempie
Rynek domen internetowych to sektor, który od dłuższego czasu rozwija się bardzo 
dynamicznie. Trend ten zauważalny jest nie tylko w skali makro - światowej, ale 
przede wszystkim biorąc pod uwagę poszczególne kraje, m.in. Polskę.

n	Bezpieczeństwo usług wirtualnych, a działanie fir-
mowej strony WWW (nr 73, 15 kwietnia)

n	Prawo reguluje świadczenie i użytkowanie usług wir-
tualnych (nr 78, 22 kwietnia)

O tym pisaliśmy

Przedsiębiorstwa czę-
sto wahają się między 

rejestracją pakietu domen 
na rynku pierwotnym, a ich 
zakupem na rynku wtór-
nym. Decyzja ta zależy od 
wielu czynników zarówno 
finansowych, jak i  marke-
tingowych oraz koncepcyj-
nych. Rejestracja domeny 
jest bowiem często kilka, 
kilkadziesiąt lub kilkaset 
razy tańsza niż jej zakup na 
rynku wtórnym. Podstawą 
do podjęcia decyzji powin-
na być analiza sytuacji, 
m.in. aspektów takich jak: 
Czas  i  stopień realizacji 
projektu. Przykład: do uru-
chomienia projektu, na po-
trzeby którego ma zostać 
zakupiona domena, zosta-
ło niewiele czasu, a projekt 
i wszystkie materiały z uży-
ciem pożądanej nazwy są 
już przygotowane. Niestety 
część potrzebnych domen 
jest dostępnych na rynku 
wtórnym. Należy oszaco-
wać, jakie koszty związane 
ze zmianami poniosłoby 
przedsiębiorstwo i jaki jest 
ich stosunek do nakładu fi-
nansowego koniecznego 
do nabycia domen na rynku 
wtórnym. Zależnie od stop-
nia przygotowania projek-
tu, zmiana nazwy dla niego 
może wiązać się ze zróżni-
cowanymi kosztami. Jeśli 
projekt jest w fazie począt-
kowej, zmiana nazwy może 
wiązać się zaledwie ze 
zmianą koncepcji marke-
tingowej. W przypadku pro-
jektów zaawansowanych, 
w grę wchodzi modyfikacja 
nie tylko strony WWW firmy 
oraz narzędzi promocji 
w Internecie, ale także ma-
teriałów reklamowych oraz 
wewnętrznych przedsię-
biorstwa. Należy także do-
liczyć koszty związane 
z opóźnieniem startu pro-
jektu. Zależnie od wykona-

nego bilansu podjąć decy-
zję o zmianie nazwy projek-
tu, bądź odkupieniu domen 
na rynku wtórnym.
Liczba domen do odkupie-
nia. Przykład: firma może na 
rynku pierwotnym dokonać 
rejestracji większości 
domen koniecznych do 
skompletowania pakietu ad-
resów, a  zaledwie kilka 
domen, które są jej niezbęd-
ne, dostępnych jest na rynku 
wtórnym. Lub firma może 
dokonać od razu zakupu ca-
łego pakietu potrzebnych jej 
domen na rynku wtórnym. 
Decyzja powinna opierać się 
na rachunku ekonomicz-
nym – zależnie od liczby 
domen, które należy nabyć 
oraz ich ceny. 
Cena domen na rynku 
wtórnym. W  niektórych 
przypadkach, cena jednej 
domeny koniecznej do 
uzupełnienia pakietu adre-
sów dla projektu może być 
na tyle wysoka, że bardziej 
opłacalna dla przedsiębior-
stwa jest decyzja o zmianie 
nazwy projektu oraz reje-
stracja nowego pakietu 
domen dla przygotowywa-
nego projektu. W  takich 
przypadkach należy pa-
miętać jednak o potencjale 
reklamowym takiej dome-
ny, jej intuicyjności dla 
użytkowników oraz zy-
skach, które w przyszłości 
firma może wygenerować 
za pomocą trafnej domeny.

Beata Mosór
kierownik sekcji PR w NetArt 
(serwis nazwa.pl)

Ekspert radzi: kiedy warto kupić 
domenę na rynku wtórnym
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